2aig 7S] 8ylae3 ol ol g

S gl audl

Lol qdaill B g 1B o1 osa

2.1 (ol a9t 3]l

A8 1 2 Lmtll Aol 5y0] 1L oe!
04 ool

02 : Jolall

‘éj}q'a} :N.Laﬂ“b.d

Laos 1Sy cdead ) Aadladl 5yl0] Aulys (asey Lagd Cdladl @lyud o5asd sl e A,
s AN Blmtl s s 3 Lyt

s llall Al | Byl
8 Bigudlly Goguddl J) J5e —

Balll ggimae
Aatl dale :Jg¥ 5=l
el Aodladl o 8,13l et LA ygmel
¥ e Ldlall 5000 :i Ul gl
Aol 28,1 Byguall sl il 1) gl
AMall 2ad Il 8 ydidly Anand) s ualidl ezl
Ao ASIYY Bylmtl) Ul 3 ledladl Jiditunn lokns  yeslaadl gl

(%60) u.oj)..\.U L,,?“-’-‘"'JU‘ u)}.‘b Y J.J.A.A wLE__@ L,;’L(f' QLz.’iA\ + elun fc._l,EJ ‘Q..L.Laj-" 3.5.:)]4
(%40) 251 JLecHls

saz Ll
1- Philip kotler et autre : « marketing management », pearsoneducation, 2012.

2- Jean-noelkapferer : « les marques, capitale de I'entreprise », eyrolles, France, 2011.



