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 1.1الرمز: وت أس 

بالذكاء الاصطناعيإدارة الحملات الرقمية اسم المادة:   

 04الرصيد:  

 02المعامل:  

 نمط التعليم: حضوري
 

 أهداف التعليم: 

  المنافسة؛تحليل استراتيجيات المنظمة واستراتيجيات المنظمات 

 التمكن من دراسة وتحليل تأثير  الاعلانات الرقمية على سلوكيات الشراء المستهلك؛ 

 معرفة أدوات تصميم الاعلانات الرقمية والوسائط المناسبة لها؛ 

  .التمكن من التخطيط لمجموعة حملات تسويقية عبر الايميل والهاتف الذكي 

 ردودها المالي.التمكن من تحليل نتائج الحملات الاعلانية وم 
 

مقياس أدوات وتقنيات التسويق الرقمي، يتوجب على الطالب أن يكون ملما ب المعارف المسبقة المطلوبة : 

 ومقياس ادارة الاتصالات التسويقية الرقمية.
 

 محتوى المادة: 

 التسويقية،  تالتخطيط الذكي للحملات الرقمية: )استخدام الذكاء الاصطناعي في بناء الاستراتيجيا

 (.تصميم الحملات المتعددة القنوات بالاعتماد على التحليل الذكي، .......................

  إدارة الحملات الاعلانية الذكية )استخدام الذكاء الاصطناعي في تحسين الإعلانات الممولة، إدارة

 حملات الرقمية.............(الميزانية الاعلانية باستخدام الذكاء الاصطناعي، الاتمتة التسويقية لل

  التسويق المباشر الذكي )التسويق عبر البريد الالكتروني بالذكاء الاصطناعي، التسويق عير الهاتف

 الجوال بالذكاء الاصطناعي، انشاء الرسائل التسويقية بالذكاء الاصطناعي، الاشعارات الذكية..........(

 ( ت الأداء الرئيسية مؤشراتحليل وتحسين أداء الحملات الرقميةKPI  للحملات الرقمية، استخدام

 ذكية واتخاذ القرارات التسويقية.....................(التعلم الآلي للتنبؤ بنتائج الحملات، اعداد التقارير ال

  الاتمتة والتقنيات الحديثة في الحملات الرقمية )روبوتات المحادثة في الحملات الرقمية، الحملات

 عتمدة على الذكاء الاصطناعي، مستقبل الحملات في ظل الذكاء الاصطناعي التوليدي.....(التفاعلية الم



  التطبيقات العملية )مشروع تطبيقي نهائي موجه للطلبة لإنشاء وإدارة الحملات الرقمية المتكاملة

 (بالذكاء الاصطناعي

 

تقيم مستمر + امتحان نهائي ويقاس معدل المادة بالوزن الترجيحي للمحاضرة والأعمال  طريقة التقييم:

 التطبيقية
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