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 :التعليمأهداف 
 تطبيق مختلف النماذج الإحصائية المساعدة على تحليل البيانات التسويقية.         -
 تنفيذ نموذج الانحدار اللوجستي ومعرفة استخداماته وتحليل وتفسير نتائجه.        -
 تنفيذ التحليل العاملي ومعرفة استخداماته وتحليل وتفسير نتائجه.         -
 تنفيذ تحليل المركبات الأساسية ومعرفة استخداماته وتحليل وتفسير نتائجه.         -
 تنفيذ نموذج التحليل التمييزي ومعرفة استخداماته وتحليل وتفسير نتائجه.         -
 تنفيذ نموذج التحليل العنقودي ومعرفة استخداماته وتحليل وتفسير نتائجه.         -
تنفيذ نموذج المعادلات البنائية ومعرفة استخداماته وتحليل وتفسير نتائجه عن طريق الملحق الإحصائي          -

AMOS. 
 

  :المطلوبةالمعارف المسبقة 
 4، إحصاء 3بأساسيات التسويق، إحصاء  يتوجب على الطالب أن يكون ملما

 

 :محتوى المادة
  Logistic regressionنموذج الاختيار المنفصل: التحليل اللوجستي  :المحور الأول
 Discriminant Analysisأدوات تقسيم السوق: التحليل التمييزي  :المحور الثاني

 Cluster Analysisأدوات تقسيم السوق: التحليل العنقودي   :المحور الثالث
 Factor Analysisالتحليل العاملي  :المحور الرابع

 Principal Component Analysisتحليل المركبات الأساسية   :ر الخامسالمحو 
 Structural Equation Modelsالبنائية نموذج المعادلات  :المحور السادس

 



%( والأعمال 60م مستمر + امتحان نهائي ويقاس معدل المادة بالوزن الترجيحي للدروس )يتقي طريقة التقييم:
 %(40) الموجهة
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