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 أهداف التعليم:

العملاء وجذب عملاء جدد للشركات، وذلك مساعدة الطالب في التمكن من بناء العلاقات وكسب ولاء وثقة 

من خلال التمكن من تحسين ظهور الموقع والمساعدة على تصدر نتائج البحث في جميع المحركات بشكل غير 

 مدفوع بعيدا عن الاعلانات الممولة

 

 المعارف المسبقة المطلوبة: 

 تمكن الطالب من العمل على الانترنت ومعرفة عناصر المزيج الترويحي

 

 محتوى المادة : 

 .)أساسيات حول تسويق المحتوى )ما هو تسويق المحتوى، فوائد التسويق بالمحتوى 

 .أدوات تسويق المحتوى القديمة مقابل الأدوات الجديدة للتسويق 

  تحديد  -خطة تسويق المحتوى  -تطوير استراتيجية تسويق المحتوى )تحديد فرصة تسويق المحتوى

 تنفيذ الخطة(. -ستراتيجية مكانة المحتوى الخاص بالا 

 ...نظرة عامة على قنوات المحتوى الرقمي )الشبكات الاجتماعيةGoogle البريد الإلكتروني.. دلائل..,

 المحتوى المستندة إلى الموقع(.

  روابط لنشر الكتب  -المدونات الصغيرة  -الإشارات المرجعية الاجتماعية للفيديو عبر الإنترنت

 جلات الرقمية(.والأوراق البيضاء..الم

 .الذكاء الاصطناعي وتحسين محركات البحث 

 .الكلمات الرئيسية والبيانات الوصفية 

 .آليات كتابة المحتوى ونشره 

 .تحليل أداء التسويق بالمحتوى 



%( 60تقيم مستمر + امتحان نهائي ويقاس معدل المادة بالوزن الترجيحي للدروس ) طريقة التقييم:

 %(40والأعمال الموجهة)
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