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تطبيقات في التسويق الرقمياسم المادة:   
 02الرصيد: 
 02المعامل: 

 حضوري التعليم:نمط 
 

 :التعليمأهداف 
 تلقين الطلبة مختلف الأساليب الحديثة في مجال تصميم المنصات الرقمية، إدارتها وتسويق محتواها. -
 التعرف على القنوات الرقمية المختلفة ومزاياها وطرق التكامل فيما بينها  -
 كيفية دمج الوسائط الرقمية المختلفة وإنشاء المحتوى التسويقي الفعال -
 كيفية تحسين موقع الويب وتحسين محركات البحث  -
 كيفية إنشاء حملات التسويق الرقمي والتخطيط لوسائل التواصل الاجتماعي  -
 كتساب المهارات والكفاءات التي ستساعد مديري المستقبل في تشكيل خطة تسويق رقمية فعالة -

 

  :المطلوبةالمعارف المسبقة 
 الأساسيات حول التسويق الرقمي -
 اسيات في الإعلام الآليالأس -

 

 :محتوى المادة
 مراجعة لمبادئ التسويق الرقمي :المحور الأول
 تصميم وتنشيط الموقع/المتجر الرقمي :المحور الثاني

 Search Engine Marketingالتسويق عير محركات البحث  :المحور الثالث
  email marketingالتسويق عبر البريد الإلكتروني :المحور الرابع

 Content Creation and Promotionوترويجه صناعة المحتوى  :المحور الخامس
  m-marketingالتسويق عبر الهواتف المحمولة  :المحور السادس
 social media marketingالتسويق عبر شبكات التواصل الاجتماعي  :المحور السابع
 التسويق عبر الفيديو :المحور الثامن



 الرسالة التسويقية وضمان توحيدمتعدد القنوات  التسويق :المحور التاسع
 الرقمية  وتحليل البياناتطرق قياس حملات التسويق الرقمي  :المحور العاشر

 
 

%( والأعمال 60تقيم مستمر + امتحان نهائي ويقاس معدل المادة بالوزن الترجيحي للدروس ) طريقة التقييم:
 %(40) الموجهة
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