
 جارة إلكترونيةعنوان الماستر: ت

 السداس ي:  الثالث

 اسم الوحدة: وحدة التعليم الأساسية

 1.2الرمز: وت أس 

  بيعات الرقميةإدارة الماسم المادة: 

 06الرصيد:  

 03المعامل:  

 نمط التعليم: حضوري

 

  أهداف التعليم:

يعات في المتاجر الالكترونية المبدراسة ادارة يهدف هذا المقرر لتعزيز قدرات الطالب فيما يخص 

 سواق الالكترونيةوال 

 

 المعارف المسبقة المطلوبة : 

 سلوك المستهلك  

 لرقميالتسويق ا -

 

 محتوى المادة: 

 مدخل ادارة المبيعاتالمحور الأول: 

 المتاجر والاسواق الالكترونيةالمحور الثاني: 

 تنظيم المبيعاتالمحور الثالث: 

 تحفيز قوى البيعو المحور الرابع: تدريب

 التنبؤ بالمبيعاتالمحور الخامس: 

 

%( 60تقيم مستمر + امتحان نهائي ويقاس معدل المادة بالوزن الترجيحي للدروس )طريقة التقييم: 

 %(40والعمال الموجهة)
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