
 عنوان الماستر: تسويق رقمي

 السداس ي:  الثاني

 اسم الوحدة: وحدة التعليم المنهجية

  2.1الرمز: وت م 

 اسم المادة: الأساليب الكمية في التسويق

 05الرصيد:  

 02المعامل:  

 نمط التعليم: حضوري

 

 : أهداف التعليم

تمكين الطالب من التحكم في أهم الأساليب الكمية المستخدمة في حل المشاكل التسويقية النمطية كتجزئة 

 السوق 

إلمام الطالب بأهم الأساليب الكمية المستخدمة في حل المشاكل التسويقية من خلال استخدام حزم 

 Xlstatو  SPSSالاحصائية الجاهزة  

 

  : المعارف المسبقة المطلوبة

بأساسيات التسويق الرقمي سلوك المستهلك الرقمي  الاحصاء  ب على الطالب أن يكون ملمايتوج

 (1+2+3+4) 

 

 :محتوى المادة

 مدخل للتقنيات الكمية المستخدمة في التسويق 

 ( 1القياس وبناء المقاييس في التسويق) 

 ( 2القياس وبناء المقاييس في التسويق) 

 )نماذج المستهلك ) الكلية + الجزئية 

  تحليل الانحدار البسيط 

 تحليل الانحدار المتعدد 

  تحليل المشتركConjoint Analysis   وتطبيقاته في التسويق 

  التحليل بالمركبات الأساسيةPCA وتطبيقاته في التسويق 

  القياس المتعدد الأبعادMultidimensional Scaling 

 )تقنيات تحديد السعر )التسعير 



%( 60تقيم مستمر + امتحان نهائي ويقاس معدل المادة بالوزن الترجيحي للدروس ) طريقة التقييم:

 %(40والأعمال الموجهة)
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