
 عنوان الماستر: تسويق رقمي

 السداس ي: الأول 

 اسم الوحدة: وحدة التعليم الأساسية

 1.1الرمز: وت أس 

لتسويق الرقميإدارة ااسم المادة:   

 05الرصيد: 

 02المعامل:  

 نمط التعليم: حضوري
 

الهدف من دراسة المقياس أساسا هو تسليط الضوء على المفاهيم الأساسية لوظائف أهداف التعليم: 

 إدارة التسويق بطريقة رقمية  ناجحة.

 

 المعارف المسبقة المطلوبة : 

 يتوجب على الطالب أن يكون ملما بوظائف التسويق من تصميم، تسعير وترويج وتوزيع السلع والخدمات.

 

 محتوى المادة: 

 لتسويق الجديدة مدخل لبيئة ا 

  تخطيط وإدارة التسويق 

 تحليل الأسواق الرقمية للمستهلك  والأعمال 

 بحوث التسويق الرقمية 

 الاسواق الرقمية 

 صياغة عرض قيمة العميل وتحديد الموقع في البيئة الرقمية 

 تصميم وإدارة المنتجات والخدمات في البيئة الرقمية 

  البيئة الرقميةإدارة التسعير وعروض المبيعات في 

 إدارة الاتصالات التسويقية في البيئة الرقمية 

  تصميم حملة تسويقية متكاملة في العصر الرقمي 

 تصميم وإدارة قنوات التوزيع في البيئة الرقمية 

  إدارة علاقة العملاء الالكترونية 

 

 



%( 60تقيم مستمر + امتحان نهائي ويقاس معدل المادة بالوزن الترجيحي للدروس ) طريقة التقييم:

 %(40)الموجهة والأعمال 
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