
 رقمي تسويق: ليسانسان العنو 

 السادسالسداس ي:  

 اسم الوحدة: وحدة التعليم الأساسية

 2.3الرمز: وت أس 

  الاتصالات التسويقية الالكترونيةاسم المادة: 

 05الرصيد:  

 02المعامل:  

 نمط التعليم: حضوري

 

 أهداف التعليم: 

 :من الطلاب سيتمكن المادة، إكمال عند

 اتصال خلال من تتم ادارية عملية أنها اعتبار على الالكترونية التسويقية الاتصالات عملية توضيح −

 .المستهدف الجمهور  مع المؤسسات

 .المختلفة الالكترونية الوسائط قنوات أنواع بين التمييز −

 الاتصالات لأغراض ملاءمتها ومدى الالكترونية، الوسائط قنوات من قناة كل وعيوب مزايا تقييم −

 .المختلفة التسويقية

 .اتصال كأداة الالكتروني التسويقي الاتصال مزيج عناصر من عنصر كل دور  بيان −

 إلى للوصول  الأساسية الالكترونية التسويقية الاتصالات لاستراتيجيات النقدي التقييم على القدرة −

 .المتعددة البدائل ضمن المناسب الاختيار

 

 المعارف المسبقة المطلوبة :  

 والتسويق 04 و 03 السداس ي في تناولها تم الذي التسويق بأساسيات ملما يكون  أن الطالب على يتوجب

 .ليسانس 05 السداس ي في تناولها تم التي 1 الرقمي

 

 محتوى المادة: 

 .الاتصالات التسويقية المتكاملة −

 .تأثير الوسائط الرقمية والتكنولوجيا على الاتصالات التسويقية −

 .الاتصالات التسويقية الالكترونيةتخطيط حملات  −

 .الاتصالات التسويقية باستخدام قنوات الوسائط الرقمية −

 .( SEOتسويق محركات البحث ) −



 .الإعلان الالكتروني والعلاقات العامة عبر الخط −

 .تقنيات التسويق المباشر الإلكتروني −

 .تنشيط المبيعات الإلكتروني −

 .المنطوقة الإلكترونيةالتسويق الفيروس ي وتسويق الكلمة  −

 .(Offline promotion techniquesتقنيات الترويج خارج الخط ) −

 

%( 60)للدروس الترجيحي بالوزن المادة معدل ويقاس نهائي امتحان+  مستمر تقيم  طريقة التقييم:

 %(40) الموجهة والأعمال
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