
 اݍݵامس: السدا؟ۜܣ

  أساسية: وحدةࡧالتعليمࡧ

  טقتصادࡧالصناڤʏ:المادةࡧ

  4: الرصيد

  2:المعامل

  : أɸدافࡧالتعليم

 إضافة،ࢫإلٕڈاالۘܣࢫʇسȘندࢫࢫכساسيةȖعرʈفࢫالطالبࢫȊعلمࢫטقتصادࢫالصناڤʏࢫوالمبادئࢫࢫإڲʄٱڈدفࢫالمقياسࢫ

ʄࢫࢫإڲ،ʏاࢫالمشروعࢫالصناڤɺɺࢫوالمقوماتࢫوالمعوقاتࢫالۘܣࢫيواجʏتحليلࢫالمشروعࢫالصناڤ  

  

  : المعارفࡧالمسبقةࡧالمطلوȋة

يɴبڧʏࢫأنࢫيتوفرࢫالطالبࢫعڴʄࢫمعلوماتࢫحولࢫטقتصاد،ࢫالمشɢلةࢫטقتصادية،ࢫتɢلفةࢫالفرصࢫالبديلةࢫالۘܣࢫ

  .يɢونࢫقدࢫȖعلمɺاࢫمنࢫخلالࢫدراستھࢫلمقايʋسࢫأخرىࢫذاتࢫصلة

  :ادةمحتوىࡧالم

  ɸيɢلࢫالصناعةࢫوالتنظيمࢫالصناڤʏࢫ-الɺيɢلࢫالصناڤʏ-مدخلࢫمفاɸي׿ܣࢫللاقتصادࢫالصناڤʏࢫ -

  دورࢫالقطاعࢫالصناڤʏࢫࢭʏࢫטقتصادࢫالقومي/ علاقةࢫטقتصادࢫالصناڤʏࢫبالعلومࢫטخرى  -

  التɢوʈنࢫالقطاڤʏ/مراحلࢫɲشوءࢫالصناعة/انواعࢫالصناعة/الصناعة -

- ʏمية/المشروعࢫالصناڤɸࢫטقتصادࢫاʏࢫࢭʏدافࢫטقتصادࢫالصناڤɸوأ  

 واس؅فاتيجياتࢫتم؈قࢫالمنتجاتࢫوכسواق. ɸيɢلࢫالسوق  -

  .اقتصادياتࢫاݍݱݨم -

- ʏمحددات،ࢫاس؅فاتيجياتࢫوطرقࢫالتوطنࢫالصناڤ  

ــاتـجࢫالــصــناعــي -   مفɺومࢫالناتجࢫالصناڤʏ،ࢫدالةࢫטنتاجࢫالصناڤʏࢫࢫࢫوانواعɺا: دراسةࢫالنــ

- ʏيفاتࢫالناتجࢫالصناڤɴتص  

- ʏاليفࢫטنتاجࢫالصناڤɢتحليلࢫت :ʏاليفࢫטنتاجࢫالصناڤɢا،ࢫدوالࢫتɺومɺمف  

ࢫ - ʏࢫالصناڤ ࢫ/ التخطيط ࢫ/ טɸداف ࢫوالسياسات ࢫࢭʏࢫࢫالصناعيةوטس؅فاتيجيات ࢫالدخول وعوائق

 الصناعة

يتمࢫال؅فك؈قࢫعڴʄࢫدراسةࢫسلاسلࢫלمدادࢫوتحليلࢫسلاسلࢫלمدادࢫوتطوʈرࢫ: دراسةࢫسلاسلࢫלمداد -

  .ٔڈاࢫوتقليلࢫالتɢاليفاس؅فاتيجياتࢫلتحسي

ࡧالتقييم ࡧ:  طرʈقة ࡧمستمر ࡧال؅فجيڍʏࡧ+ تقيم ࡧبالوزن ࡧالمادة ࡧمعدل ࡧوʈقاس ࡧٰڈاǿي إمتحان

  %)50 (وכعمالࡧالموجɺةࡧ%) 50(للدروس
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