
 السادس السداسي: 

 ساسية الأوحدة التعليم: 

 التسويق : قياسالم

 5الرصيد: 

 2المعامل: 

 حضوري نمط التعليم: 

 : أهداف التعليم

 فهم المقاربة التسويقية وتوجهاتها  -

 تشخيص وظيفة التسويق في المؤسسة وتحديد النتائج وتقييمها  -

 اقتراح حلول تسويقية تتماشى مع الاستراتيجية التسويقية والاستراتيجية العامة للمؤسسة -

 المعارف المسبقة المطلوبة: 

 استراتيجية المؤسسة –تسيير المؤسسة  –اقتصاد المؤسسة 

 :  مقياسمحتوى ال

 مدخل للتسويق  - 1

 التوجه الاستراتيجي للتسويق  - 2

 التموضع(  الاستهداف، السوق، )تقسيم استراتيجيات التسويق  - 3

 الترويج( –التوزيع   –السعر –  )المنتجاستراتيجية التسويق  - 4

 التسويق من خلال إدارة العلاقة مع الزبون  - 5

 التوجهات الحديثة للتسويق  - 6

 



 طريقة التقييم:  

 %40المراقبة المستمرة        %60الامتحان  
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