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 أهداف التعليم: 

 هذا المقياس: يهدة

  عرض وتفصيل المفاهيم الأساسية للتسويق الرقمي وتأهيل الطالب للتعامل مع الانترنت والتكنولوجيا ل

 مجال التسويق. فيالحديثة 

 تزويد الطالب بالمعارف الأساسية للتسويق الرقمي 

  مجال التسويق الرقمي فيإكساب الطالب  المهارات التي تؤهله للعمل 

 

 المعارف المسبقة المطلوبة :  

 .السابقة السداسيات في درسها التي التسويق، بأساسيات ملما يكون  أن الطالب على توجبي

 محتوى المادة: 

  المفاهيم الأساسية للتسويق )الأهداف التسويقية، الاستراتيجية التسويقية، الأدوات

 .التسويقية أو المزيج التسويقي(

  لتكنولوجيا المعلومات والاتصال(مدخل لتكنولوجيا المعلومات )المفهوم، البنية التحتية. 

 )مدخل للتسويق الرقمي) المفهوم، الخصائص، التسويق الرقمي والتسويق متعدد القنوات. 

  البيئة التسويقية الرقمية، المستهلك الرقمي،  -المستوى الجزئي–تحليل السوق عبر الانترنت(

 .أعمال التجارة الالكترونية( المنافسون، الموردون، هياكل القنوات التسويقية الرقمية، نماذج

  معدل تغير البيئة، القوى التكنولوجية، القوى  -المستوى الكلي–تحليل السوق عبر الانترنت(

 .الاقتصادية، القوى السياسية، القوى القانونية والتشريعية، القوى الاجتماعية والثقافية(

  متكاملة، كيفية بناء استراتيجية التسويق الرقمي )الحاجة لاستراتيجية تسويق رقمي

استراتيجية تسويق رقمي، الأهداف، التجزئة، الاستهداف، التموقع، صياغة استراتيجية 

 .التسويق الرقمي، تنفيذ الاستراتيجية(



  ،تأثير الوسائط الرقمية والتكنولوجية على المزيج التسويقي )المنتج، السعر، التوزيع، الترويج

 .المادي(الأفراد، العمليات، الدليل 

 وفق البيئة الرقمية)موقع الويب، خدمات الزبائن، المجتمعات  فيالمزيج التسويقي الاضا

 .الافتراضية(

 )المزيج التسويقي الرقمي للجذب والدعم )الأمن، التخصيص، الخصوصية. 
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