
إلكترونية تجارة اليسانس: عنوان

الخامس السسااسي:

الساسية التعليم وحسة الوحسة: اسم

وتأس1.3 الرمز:

الرقمي التسويق الادة: اسم

05 الرصيس:

02 العامل:

حضوري التعليم: نمط

التعليم: أهساف

و الرقمي، التسويق مميزات على دقيق بشكل يتعرف أن القياس لهذا دراسته بعد الطالب على ينبغي

بين التمييز ضرورة على التأكيد مع الجال. هذا في المارسة الفرعية النشطة مختلف كذا

وفهمها. الرقمي بالتسويق الخاصة التسويقية الصطلحات

: الطلوبة العارفالسبقة

.2 و 1 التسويق بأساسيات ملما يكون أن الطالب على يتوجب

الادة: محتوى

والتصال( العلومات لتكنولوجيا التحتية البنية )الفهوم، العلومات لتكنولوجيا مدخل الحورالول:

القنوات( متعدد والتسويق الرقمي التسويق الخصائص، الفهوم، ( الرقمي للتسويق مدخل الحورالثاني:

. الرقمي التسويق استراتيجية الحورالثالث:

عبرالنترنت. التسويقية والبحوث العلومات نظام الحورالرابع:

الرقمي الستهلك سلوك الخامس: الحور

التوزيع، السعر، )النتج، التسويقي الزيج على والتكنولوجية الرقمية الوسائط تأثير السادس: الحور

الادي( الدليل العمليات، الفراد، الترويج،

E- اللكترونية الزبائن علقات ادارة الرقمية) التكنولوجيا باستخدام بالعلقات التسويق السابع: الحور

الزبون( قيمة والولء، الرضا الزبون، حياة دورة ادارة ،CRM

ويب، موقع مشروع االق ويب، موقع )تصميم عبرالخط العملء تجربة )تصميم( تقديم الثامن: الحور

عبرالنترنت( التجزئة تطويرتجارة هاتفنقال، أوتطبيق ويب لوقع التطلبات تحديد

التفاعلية، التسويقية التصالت الرقمية، )خصائصالوسائط الرقمية الحملت تخطيط التاسع: الحور

الرقمية( الوسائط واختيارمزيج الحملة ميزانية

بالعمولة، التسويق ، SEO( الرقمية الوسائط قنوات باستخدام التسويقية التصالت العاشر: الحور

الفيرووسي( التسويق الجتماعي، التواصل عبرشبكات التسويق ،E-Mailing التفاعلية، العلنات



الرقمية القناة أداء وتحسين تقييم عشر: الحادي الحور

للدروس)%60( الترجيحي بالوزن الادة معدل ويقاس نهائي امتحان + مستمر تقيم التقييم: طريقة

)%40( الوجهة والعمال
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