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  2بحوث التسويق اسم المادة: 

 04الرصيد: 

 02المعامل: 

 نمط التعليم: حضوري

 

  أهداف التعليم

 يل تبني المنهجية العلمية لجمع البيانات التسويقية الموجهة لحل مشكلة تسويقية من أجل تسه

 اتخاذ القرار على رجل التسويق.

 .لقدرة على تصميم قائمة الاستقصاء واختيار العينة المناسبة لتنفيذ البحث 

 كتابة التقرير التسويقيناسبة، و تحليل النتائج باستعمال الأدوات الاحصائية الم 

 

 ، الاحصاء الوصفي والتطبيقي2و  1أساسيات التسويق : المعارف المسبقة المطلوبة 

 

 محتوى المادة: 

 المحور الأول: تحديد مشكلة البحث وفرضياته

 (تصميم الاستبيان وطرق جمع البيانات الكمية) المحور الثاني: الدراسات الكمية 

 الكيفية وادواتها( البياناتطرق جمع الكيفية )الدراسات  المحور الثالث:

 المعاينة في بحوث التسويقطرق : المحور الرابع

 المحددة في المحور الثاني والثالث طرق جمع البيانات التسويقيةالمحور الخامس: 

 معالجة البيانات المحصلة من البحث التسويقيالمحور السادس: 

لمتغيرات على البيانات تطبيق التحليل الاحصائي متعدد ا) القياس في بحوث التسويقالمحور السابع: 

 (التسويقية

 المحور الثامن: تفسير البيانات )تحليل وتفسير النتائج في سياق فرضيات البحث(

 المحور التاسع: اعداد التقرير النهائي

 

 

 



 طريقة التقييم: 

 %(40%( والأعمال الموجهة )60تقيم مستمر + امتحان نهائي ويقاس معدل المادة بالوزن الترجيحي للدروس)
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