
 رقمي تسويق: ليسانسعنوان ال

 السادسالسداس ي:  

 المنهجيةاسم الوحدة: وحدة التعليم 

 2.3 مالرمز: وت 

بحوث التسويق الرقمياسم المادة:   

 05الرصيد:  

 02المعامل:  

 نمط التعليم: حضوري

 

 أهداف التعليم: 

 .التسويقي القرار ومشكلة التسويقي البحث مشكلة بين والتمييز التسويقية المشكلة معالم تحديد −

 .لجمعها المناسبة والأساليب البيانات مصادر على التعرف −

 .التسويقي البحث انجاز مراحل على التعرف −

 

 المعارف المسبقة المطلوبة :  

 04 و 03 السداس ي في تناولها تم الذي التسويق بأساسيات ملما يكون  أن الطالب على يتوجب

 .ليسانس 05 السداس ي في تناولها تم التي 1 الرقمي والتسويق

 

 محتوى المادة: 

 البحث التسويقي  من البيئة التقليدية إلى البيئة الرقمية −

 أخلاقيات البحث التسويقي الالكتروني −

 تصميم البحث التسويقي −

 أنواع البحث التسويقي −

 البيئة التقليدية في طرق جمع البيانات  −

 البيئة الرقمية في طرق جمع البيانات  −

 الاستبيان  عبر الانترنت تصميم −

 بحوث التسويق في القياس −

 قياس الاتجاهات −

 تقنيات المعاينة −

 تجهيز  وتشغيل  البيانات −



 تحليل البيانات −

 كتابة التقرير النهائي −

 

%( 60)للدروس الترجيحي بالوزن المادة معدل ويقاس نهائي امتحان+  مستمر تقيم  طريقة التقييم:

 %(40) الموجهة والأعمال
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