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التالية: الكتسبات تحقيق إلى التعليمية الادة تهدفهذه

يوجه الذي الحصائي والتحليل تصورالبيانات بتقنيات تتعلق بمهارات الطالب تزويد إلى الادة تهدف

مجموعة تغطي التي واحاالت البيانات لجموعات الطلب سيتعرض حيث التسويقية. القرارات اتخاذ

التقنيات. للهذه شائعة تسويقية تطبيقات شكل على الوضوعات من متنوعة

: الطلوبة العارفالسبقة

+ آلي إعلم + 02 رياضيات + و3 و2 الحصاء1 بأساسيات ملما يكون أن الطالب على يتوجب

التسويق. أساسيات

الادة: محتوى

التسويقية.− البيانات تحليل إلى مدخل

التسويقية.− البيانات أنواع

جبرالصفوفات.− على العمليات

الذاتية.− والقيم احخطية التطبيقات

−.ACP ألساسية بالركبات التحليل

−.AFCبالتوفيقات العاملي التحليل

−.MAFC التعدد بالتوفيقات العاملي التحليل

−. CA العنقودي التحليل

−.AFD التمييزي التحليل

والعمال للمحاضرة الترجيحي بالوزن الادة معدل ويقاس نهائي امتحان + مستمر تقيم التقييم: طريقة

التطبيقية.
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