8 Gigud bl Ol gie
YT IP NOM )|

dxd) plaid! Bus g 8 g1 o
1.3 292 3]l

A gudl SLLed ! Sk 3o o
04 ool

02 : Jolall

‘éj}q'a} :N.Laﬂ“b.d

slad! loal
429 Ul Glasdl Juledlly bl sosat lian @las olylees cdlall wgis J) 8all) g
Aegarme Jaidd (@l c¥lally Slld) legaml O (o patin Eus Adsgadll ol)all 3Ll
oloall sd b 4ails 4bigud slaghas IS4 e ilegingll (o degite

tasglhall dacud | 3ylall
Slslal + T M| +02 lesliy + 39 29 TelasW bl Lake 05 o ! e caz gy

gl

ol Ggiza

Ayl ULl il Q) JS s -
Adsgudll bl glesl -
Slgamll ax de aldaall -
Al edlly Adasl claaddl -
ACP LT o LS AL Jul=sll -
AFC &8l Lolall el -
MAFC suasll ladedly olall Jul=sdl - -
. CA gagaiall Jd=ddl -

AFD G| Jd=sll -

JL@S—;Y\Q SOAEN| &ggyﬁ\ 0393L 3ol Juas u.oLE__@ é‘.« olxiel + jatus (o3 Zﬁ.‘g.’u&.'i.” ELEiJJa
syl



10-

11-

12-

13-

(&) il g8l 5« clegilang ciS) aa

Hervé Fenneteau Christian Bialeés ,Analyse statistique des données : applications et cas
pour le marketing, Ellipses 2003
Malhotra Naresh K. et Birks David, Marketing Research An Applied Approach, 7th
edition F:Pearson Education, Harlow, England, 2020.
Manu Carricano et Fanny Poujol: Analyse de données avec SPSS, pearson france, paris,
20069.
Daghfous, Naoufel :, Analyse de données quantitatives en marketing, GUERIN,
Canada, 2006.
Boris Noro : Analyse de données pour le marketing, Eni, Paris, 2020.

2012 3l cag 1 ecnliaall Juloes sl e Allgun -6
LEBART.L, MORINEAU. A, PIRON. M, Statistique Exploratoire Multidimensionnelle,
(2000), Dunod, Paris- France
ESCOFIER. B & PAGES. J.(2008),"Analyses factorielles simples et multiples Objectifs,
méthodes et interprétation”, 4éme édition, Dunod, Paris- France.
CROUTSHE. J.J.( 2000),"Pratique de I'analyse des données en marketing et gestion”,
Aska, Paris- France.
MIREILLE Bardos(2001), Analyse discriminante: Application au risque et scoring
financier, éditions Dunod, Paris - France.
MICHEL Jambu(1999), Méthodes de base de I'analyse des données, 1ére édition,
éditions Eyrolles, paris- France.
CHARLES M. Judd et autres(2010), Analyse des données: Une approche par
comparaison de modeles, 1re édition, éditions DeBoeck, paris - France.
MICHAEL Huberman(2003), MATTHEW B. Miles, Analyse des données qualitatives,

2éme édition, éditions DeBoeck, Paris - France.



