
 رقميتسويق  :ليسانسعنوان ال

 الخامسالسداس ي:  

 لمنهجيةاسم الوحدة: وحدة التعليم ا

 1.3 مالرمز: وت 

تحليل البيانات التسويقيةاسم المادة:   

 04الرصيد:  

 02المعامل:  

 نمط التعليم: حضوري

 

 أهداف التعليم: 

 يوجه الذي الإحصائي والتحليل البيانات تصور  بتقنيات تتعلق بمهارات الطالب تزويد إلى المادة تهدف

 مجموعة تغطي التي والحالات البيانات لمجموعات الطلاب سيتعرض حيث. التسويقية القرارات اتخاذ

 .التقنيات للهذه شائعة تسويقية تطبيقات شكل على الموضوعات من متنوعة

 المعارف المسبقة المطلوبة :  

 أساسيات+  آلي إعلام+  02 رياضيات+  3و 2و 1الاحصاء بأساسيات ملما يكون  أن الطالب على يتوجب

 التسويق

 محتوى المادة: 

 .مدخل إلى تحليل البيانات التسويقية ̵

 .أنواع البيانات التسويقية ̵

 .العمليات على جبر المصفوفات ̵

 .التطبيقات الخطية والقيم الذاتية  ̵

 .ACPالتحليل بالمركبات ألأساسية    ̵

 .AFCالتحليل العاملي بالتوفيقات  ̵

 .M AFCالتحليل العاملي بالتوفيقات   المتعدد  ̵

 . CAالتحليل العنقودي  ̵

 .AFDالتحليل التمييزي   ̵

 

 والأعمال للمحاضرة الترجيحي بالوزن المادة معدل ويقاس نهائي امتحان+  مستمر تقيم  طريقة التقييم:

 .التطبيقة
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