
 إدارة إلكترونيةعنوان الماستر: 

 الثانيالسداسي: 

 وحدة التعليم الأساسيةاسم الوحدة: 

   Qualité(Management(ةإدارة الجوداسم المادة: 

 4الرصيد: 

 2المعامل: 

 حضورينمط التعليم: 

 

 أهداف التعليم: 

تهدف المادة التعليمية إلى تعريف الطلاب بالمفاهيم الأساسية والمتطلبات الواجب توفرها 

المرتبطة بمجال الذكاء الاقتصادي، بالإضافة إلى تعريفهم بمفاهيم اليقظة الاستراتيجية وأمن 

المعلومات والتأثير على البيئة، وكيفية تضمين هذه المفاهيم في تصميم وتنفيذ استراتيجيات 

 لذكاء الاقتصادي لتعزيز تحقيق الأهداف المرجوة.ا

 

 المعارف المسبقة المطلوبة:

يجب على الطالب أن يكون ملما بمجموعة من المعارف والمتمثلة في: الإدارة الاستراتيجية، 

إدارة المعرفة، إدارة تكنولوجيا المعلومات، إدارة أنظمة المعلومات، الإعلام الآلي، تحليل 

 البيانات.

 محتوى المادة:

 تتمثل محاور هذه المادة التعليمية فيما يلي:

 

 .بيئة المؤسسة وخصائصها الأساسية -

 مجالات بيئة المؤسسة. -

 المعلومات وأنواعها المختلفة. -

 الذكاء الاقتصادي ودوره في المؤسسة. -

 الذكاء الاقتصادي كمفهوم إداري. -

 اليقظة الاستراتيجية.  -

 حماية الموارد المعلوماتية للمؤسسة. -

 التأثير على بيئة المؤسسة. -

 دورة الذكاء الاقتصادي. -

 ية الذكاء الاقتصادي.تنفيذ استراتيج -

 

 طريقة التقييم: 

 %40 مستمرة مراقبة -

 %60 امتحان -
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