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 أهداف التعليم: 

الواجب اكتسابها للتمكن من تطوير المهارات ب عريف الطلاب تهدف المادة التعليمية إلى ت 

الرقمية من  استراتيجيتها الأنظمة المختلفة للأعمال الإلكترونية الخاصة بالمؤسسة تماشيا مع

ها تطويرها، و وتصميم هاتحليلإعداد المنهجية والبرامج والمشاريع التي تسمح ب خلال

 .المستمر هاتحسينتها، و وصيان  هاتشغيلمعلوماتيا، و 
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 علاقات العملاء الإلكترونية.

 

 محتوى المادة:

 محاور هذه المادة التعليمية فيما يلي: تتمثل

 .الأعمال الإلكترونية أنظمةمفهوم  .1

 .الأعمال الإلكترونية مستلزمات أنظمة .2

 .الأعمال الإلكترونية أنظمةمجالات  .3

 .الإلكترونية الأعمال أنظمةأهمية  .4

 .الأعمال الإلكترونية تطوير أنظمةمفهوم  .5

 .تلبي هذه الاحتياجات تحليل الاحتياجات التقنية وتصميم الحلول التي .6

 .الإلكترونيةبناء الأنظمة وتطوير البرمجيات والتطبيقات المطلوبة لدعم الأعمال  .7

 .تشغيل الأنظمة وإدارتها وصيانتها للحفاظ على استدامتها وفعاليتها .8

حتياجات وتحسين الأداء الامراقبة وتقييم الأنظمة وتحسينها باستمرار لضمان تلبية  .9

 .المدمج الخاص بالمؤسسة الإلكترونية .الالأعم لنظامالعام 

 

 طريقة التقييم: 

 %40 مستمرة مراقبة -

 %60 امتحان -
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