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 01الرصيد:  

 01المعامل:  

 نمط التعليم: حضوري + عن بعد

 

 أهداف التعليم: 

 يهدف محتوى هذه المادة الى: 

 التسويق الرقمي؛التطرق للاتجاهات الحديثة في  -

 التطرق للموضوعات التي لم يشملها محتوى مواد التسويق الرقمي طيلة سداسيات الدراسة. -

 

 المعارف المسبقة المطلوبة : 

 يتوجب على الطالب أن يكون ملما بأساسيات التسويق الرقمي  

 

 محتوى المادة: 

 ، الفجوة الرقمية(تحديات التسويق في العصر الرقمي )فجوة الأجيال، استقطاب النمو -

استراتيجيات جديدة لتسويق معزز بالتكنولوجيا )المنشآت الجاهزة رقميا، التكنولوجيا المقبلة،  -

 تجربة الزبون الجديدة(

تكتيكات جديدة للارتقاء بتكنولوجيا التسويق )التسويق القائم على البيانات، التسويق التنبئي،  -

 التسويق اللين(.التسويق السياقي، التسويق المعزز، 

- Artificial Intelligence And Machine Learning, Voice Search Optimization, Interactive 

Content, Micro-Moments, Influencer Marketing, Video Marketing, Chatbots, 

Personalization, Social Media Advertising, Virtual And Augmented Reality… 
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