
 السداس ي: الخامس

 منهجيةوحدة التعليم : 

 تنقيب وتحليل البيانات المادة :

 5الرصيد: 

 3 المعامل:

 نمط التعليم: حضوري

 

 : أهداف التعليم

 بعد إتمام هذا المقياس، سيتمكن الطالب من:

ي ففهم المفاهيم الأساسية لتحليل البيانات وتنقيبها، بما في ذلك تعريف تحليل البيانات وأهميته  –

 مجالات مختلفة، وتصنيف أنواع البيانات وأدوات التنقيب المستخدمة.

تعلم تقنيات وأدوات تحليل البيانات الحديثة، مثل استخدام الإحصاء الوصفي لتحليل البيانات،  –

وتطبيق اختبارات الفرضيات الإحصائية للاستنتاج واتخاذ القرارات، واستخراج المعرفة والأنماط 

 تخدام تقنيات التنقيب المتقدمة مثل التعلم الآلي وتحليل الشبكات.من البيانات باس

تطبيق التقنيات الإحصائية والرياضية في تحليل البيانات، مثل استخدام أدوات برمجية  –

لتحليل البيانات، وتطبيق النماذج الإحصائية والرياضية لفهم  Pythonو  Rمتخصصة مثل 

 العلاقات بين المتغيرات.

ت الاستدلال العلمي واتخاذ القرارات المستندة إلى البيانات، مثل تحليل نتائج تحليل تطوير مهارا –

و تنقيب البيانات واستخلاص الاستنتاجات منها، وتقديم تقارير حول نتائج تحليل و تنقيب 

 البيانات.

 

 المعارف المسبقة المطلوبة:

 فهم أساس ي للإحصاء والرياضيات.

 .Pythonو  Rقدرة على استخدام أدوات البرمجة اللازمة لتحليل البيانات، مثل المعرفة برمجة الحاسوب و 

 

 محتوى المادة:

 سيتناول هذا المقياس الموضوعات التالية:

 مقدمة في تحليل البيانات وتنقيب البيانات:

 تعريف تحليل البيانات وأهميته في مجالات مختلفة. –

 المستخدمة.تصنيف أنواع البيانات وأدوات التنقيب  –



 تقنيات تحليل البيانات: –

 التحضير الأولي للبيانات. –

 التلخيص الإحصائي. –

 التحليل الترابطي. –

 التحليل التصنيفي. –

 التحليل التنبؤي. –

 تقنيات التنقيب في البيانات:

 استخراج المعرفة والأنماط من البيانات. –

 كات.استخدام تقنيات التنقيب المتقدمة مثل التعلم الآلي وتحليل الشب –

 تطبيقات تحليل و تنقيب البيانات:

دراسة حالات عملية وتطبيقات لتحليل البيانات في مجالات مختلفة مثل التسويق والطب  –

 والتمويل.

 الأخلاقيات في تحليل و تنقيب البيانات:

 خصوصية البيانات. –

 استخدام البيانات بشكل مسؤول. –

 

( %06معدل المادة بالوزن الترجيحي للدروس) تقيم مستمر +امتحان نهائي ويقاسطريقة التقييم : 

 (%06والأعمال الموجهة )
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